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INTRODUCCIÓN CRECIMIENTO MADUREZ SATURACIÓN

CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO
O SERVICIO DIGITAL  Presencia on-line.

 Imagen de Marca.
 Búsqueda de masa crítica.

 Interacción con Cliente.
 Implantación.

 Integración.
 Extensión.
 Alianzas.

 Revisión.
 Rediseño.

 NUEVO DESARROLLO.
 NUEVA PLATAFORMA.
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INNOVACIÓN COMPETENCIA
TECNOLÓGICA

ESTANDARIZACIÓN ENVEJECIMIENTO
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