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U Presencia on-line.
4 Imagen de Marca.
U Busqueda de masa critica. !

U Integracion.

3 _ O Extension.
O Interaccion con Cliente. Q Alianza

U Implantacion. [

U Revision. U NUEVO DESARROLLO.
U Rediseiio. U NUEVA PLATAFORMA.

' INVERSION | + D
INNOVACION 3

INVERSION | + D
INNOVACION 2

¢

NUEVO
— = = CICLO

;

TIEMPO

z

COMPETENCIA ESTANDARIZACIO
TECNOLOGIC

INNOVACION

Ganancia

ENVEJECIMIENTO

____________H-I.

NUEVO
- = = CICLO

RN » ~ B I

TIEMPO

Pérdida

INTRODUCCION CRECIMIENTO MADUREZ

T\Pérdida

SATURACION

DECLIVE

JOSE Luis FANJUL SUAREZ y Rocio FANJUL CoYA PARA OPENCOURSEWARE UNIVERSIA_UNIVERSIDAD DE LEON



	Número de diapositiva 1

