
Tema 1.- Introducción a la empresa 
aeroespacial 

1.1. La empresa desde el punto de vista macroeconómico 
1.2.  Los objetivos empresariales 
1.3.  El entorno de la empresa 
1.4. La estructura de la industria aeroespacial 
1.5.  La estrategia empresarial 
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• Fabricantes de componentes 
• Ensambladores de componentes 
• Fabricantes de aviones 
• Aerolíneas 
• Aeropuertos 
• Organismos aeroespaciales 
• Empresas del espacio  
 (lanzaderas, satélites, vuelos espaciales) 

• Defensa y seguridad 
• … 

¿Por qué es importante esta asignatura? 
¿Empresas/organismos? 
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Sólo la industria aeronáutica… 
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Y… algunas empresas de la industria espacial española 
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¿Qué podemos hacer? 
«No creo que la raza 
humana pueda 
sobrevivir los próximos 
mil años si no se 
extiende por el espacio. 
Son demasiados los 
accidentes que pueden 
poner fin a la vida en un 
solo planeta. Pero soy 
optimista. Lograremos 
alcanzar las estrellas.» 
 
– Stephen Hawking 
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CONSUMIDORES EMPRESAS 

Mercado de 
bienes y servicios 

Mercado de 
factores 
productivos 

Bienes y servicios 

Factores productivos 

Pagos (ingresos) 

Rentas factores productivos 

EL FLUJO 
CIRCULAR DE 

LA RENTA 

1.1. La empresa desde un punto de vista macroeconómico 

Open Course Ware - U.León    –    OEA  T01    /     
JAM.Dávila 



8 

¿Por qué existen Organizaciones (empresas) y mercados? 

División del trabajo 

Especialización 

Coordinación 

Información MERCADO ORGANIZACIÓN 

TRANSACCIÓN: Operación de intercambio por la cual dos 
agentes firman un contrato en el que se especifica el momento 
y lugar en que ciertos bienes y servicios serán intercambiados. 
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EJEMPLOS DE BIENES Y SERVICIOS QUE 
DAN LUGAR A DIFERENTES CONTEXTOS 

TRANSACCIONALES 

Características  
de los bienes 

Uso 
general 

Uso 
particular 

Información 

Completa Parcial Asimétrica 

Compraventa 
de productos 

Maquinaria 
especializada 

Contratos  
de seguro 

Contratos de 
arrendamiento 

Compraventa 
automóviles 

usados 

Servicios 
profesionales 
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COSTES DE 
TRANSACCIÓN 

EN EL 
MERCADO 

    Asociados a la obtención de                
 información 

 

    Asociados a la negociación y 
 redacción de cláusulas 
 contractuales 

 

    Asociados a garantizar el 
 cumplimiento y protegerse del 
 incumplimiento 
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CONDICIONES PARA LA EXISTENCIA DE COSTES DE 
TRANSACCIÓN EN EL MERCADO 

FACTORES HUMANOS FACTORES CONTEXTUALES 

    Racionalidad limitada 

 

             Oportunismo 

    Incertidumbre 

 

   Grupos Reducidos 
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MERCADO Vs ORGANIZACIÓN 

       Especificidad de Activos 

Frecuencia de 
la Transacción 

- + 

- 

+ 

MERCADO 

ORGANIZACIÓN 
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RASGOS DISTINTIVOS DEL MERCADO Y 
DE LA EMPRESA 

MERCADO EMPRESA 
Contratos completos  Contratos incompletos 

 Contratos impersonales Contratos personalizados 

Relaciones puntuales y 
autónomas 

Relaciones permanentes y 
restringidas 

Compromisos multilaterales 
entre individuos 
independientes 

Nexo contractual común 
entre agentes que les 
vincula unilateralmente 
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Mano visible 

RASGOS DISTINTIVOS DEL MERCADO 
Y DE LA EMPRESA (Cont.) 

Coordinación implícita  Coordinación explícita 

Mano invisible 

Precios Planificación 

No existe relación de 
autoridad entre los 
participantes 

Existe relación de autoridad 
entre los participantes 

MERCADO EMPRESA 

Ausencia de jerarquía Existe jerarquía con 
capacidad de decisión 
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COSTES DE AGENCIA 

   Costes de formalización contractual 

 

   Costes de control 

 

   Costes de garantía 

 

   Coste de oportunidad o pérdida residual 

COSTES  

DE  

AGENCIA 
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Conflicto 
Calidad 

Continuidad 

Pago 

Controles 
Prueba 

Asesoría 

Aplazamiento del pago 

Cliente 

Garantías 
Garantía de reposición 

Garantía de reparación (piezas, m.o.) 

Reputación 

Imagen 

Marcas 

Proveedor 

Bienes 
Servicios 

Pago 

LA RELACIÓN ENTRE PROVEEDOR Y CLIENTE 
COMO RELACIÓN DE AGENCIA 

1.1. La empresa desde un punto de vista macroeconómico 



17 

  Distintos recursos 

  Producción conjunta distinta de la suma de la  
    producción de cada recurso aislado 

  Distintos propietarios de recursos 

VENTAJA INCONVENIENTE 
Incremento de la 

producción 
  Oportunismo 

Incentivos / Jerarquía 
SOLUCIÓN 

PRODUCCIÓN EN EQUIPO 
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ECONOMÍA DE LA EMPRESA: Ciencia social que tiene por 
objeto el estudio microeconómico de la empresa y, en concreto, 
el análisis y la determinación de las leyes de equilibrio de las 

mismas, así como las interrelaciones existentes entre los 
diversos elementos que la componen y de éstos con el exterior 

Técnico-económico 
PLANO DE  

INVESTIGACIÓN 
 

Financiero-económico 

Psico-sociológico-económico 

ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 
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